
Musgo rosa, túneles de glicina y campos de colza, la otra primavera de Japón

Uno de los acontecimientos naturales de Japón es la floración de los cerezos sakura

   

Uno de los acontecimientos naturales más populares de Japón es la floración de los cerezos
sakura. Pero durante el apogeo de la primavera, entre finales de abril y mayo los cálidos días
traen consigo otros fenómenos que tiñen los parques del país con un sinfín de gamas
cromáticas. Es un regalo para la vista contemplar las colinas tapizadas de musgo rosa con el
imponente Monte Fuji como telón de fondo, los túneles de glicina que hipnotizan a los
paseantes gracias a las flores moradas que caen en cascada, o los campos de colza que
cubren de amarillo las verdes praderas japonesas. 
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Musgo Rosa 

Uno de los fenómenos primaverales más llamativos de Japón tiene lugar cada año en el parque
Chichibu Hitsujiyama, en la prefectura de Saitama. Sus colinas se tiñen de tonos rosas,
púrpuras y magentas gracias a un tipo de flor que despliega su colorido a partir de abril. Existen
hasta nueve tipos de musgo rosa, una planta que apenas se alza del suelo unos centímetros y
se asemeja a un tapete multicolor. Japón acoge cada año el Festival Fuji Shibazakura, en los
cinco lagos de Fuji, en la prefectura de Yamanashi, donde florecen más de 800.000 flores de
musgo rosa. Un acontecimiento que es posible complementar con diversas actividades, como
disfrutar de un almuerzo típico japonés con el Monte Fuji como telón de fondo. En ese periodo
también se celebra el Festival de Comida Deliciosa con decenas de furgonetas y puestos con
platos locales como el estofado de pollo Koshu, la sopa de cerdo Koshu Fujizakura, el yakisoba
Fujinomiya o el udon Yoshida, con carne de caballo. 

Túneles de glicina

Si hay un espectáculo floral capaz de trasladar al visitante a mundos de fantasía, ese es el que
ofrecen los túneles de glicina o wisteria. En el jardín Kawachi Fujien, en la prefectura de
Fukuoka, hay más de 150 árboles de 22 especies diferentes y algunos llegan a alcanzar los
100 metros de longitud. Un paseo de extraordinaria belleza bajo bóvedas de flores colgantes
con tonalidades que van desde el morado, hasta el blanco, pasando por el azul o añil. En
Ashikaga Flower Park, en la prefectura de Tochigi es posible además ver espectáculos
lumínicos nocturnos y contemplar un árbol de wisteria de 150 años. También son famosas las
pérgolas de glicina del parque Mandaraji, en la prefectura de Aichi, donde se celebra el Konan
Wisteria Festival y las del parque Tennogawa, que alberga a su vez el Owari Tsushima Wisteria
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Festival.

Campos de colza

Tonalidades amarillas cubren cada año los jardines de Hamarikyū, en Tokio, que se llenan de
paseantes que acuden a contemplar las más de 300.000 flores de colza que conviven con los
ciruelos en flor en medio de un paisaje flanqueado por rascacielos.

Sobre JNTO
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La Oficina Nacional de Turismo de Japón (JNTO) es un organismo administrativo
independiente del gobierno japonés cuya función es la promoción de Japón como destino
turístico. En 2019 viajaron a Japón un total de 130.243 turistas españoles, (+9,5% con respecto
al año anterior). Tras la apertura de la primera delegación en España en marzo de 2017, la
JNTO dispone de 22 oficinas en todo el mundo y está vinculada además a la Agencia de
Turismo de Japón del Ministerio de Territorio, Infraestructuras, Transporte y Turismo. La oficina
de Madrid tiene competencias para la promoción turística de Japón en España y Portugal, y
entre sus funciones se encuentra la asistencia a los profesionales del sector turístico en la
promoción y el desarrollo de nuevos destinos e itinerarios o la participación en ferias y
encuentros turísticos profesionales. Aparte, se encarga de ofrecer información y material a los
turistas que deseen o vayan a viajar al país, colaborar y proporcionar información sobre Japón
a los medios de comunicación y periodistas, promocionar el país como destino MICE y la
realización de estudios del turismo emisor español hacia Japón.

https://www.japan.travel/es/es/
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